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Abstract. E-Wallet is a non-cash payment transaction that can help students make payments easily 

via smartphone. This research aims to determine the influence of Physical Distancing and Shopping 

Lifestyle on the decision to use E-Wallet during the Covid-19 pandemic among UIN SUSKA RIAU 

students. This type of research is quantitative descriptive research with a sample size of 100 respondents 

among students at Sultan Syarif Kasim State Islamic University, Riau. The data sources used in this 

research are primary and secondary data. The results of this research partially show that Physical 

Distancing and Shopping Lifestyle have a significant effect on the decision to use E-Wallet. 

Simultaneous test results have a significant effect on Physical Distancing and Shopping Lifestyle. The 

Determination Coefficient (R2) with a value of 0.623 or 62.3% shows that the decision to use E-Wallet 

among students is influenced by Physical Distancing and Shopping Lifestyle at 62.3% while the 

remaining 37.7% is influenced by other variables not used in the research This. 
 

Keyword : Physical Distancing, Shopping Lifestyle, dan E-Wallet 
 

Abstrak. E-Wallet merupakan salah satu transaksi pembayaran non tunai yang dapat membantu 

mahasiswa dalam melakukan pembayaran dengan mudah melalui Smartphone. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh Physical Distancing dan Shopping Lifestyle terhadap keputusan 

menggunakan E-Wallet selama pandemi Covid-19 pada mahasiswa UIN SUSKA RIAU.Jenis 

penelitian ini adalah penelitian deskriptif kuantitaif dengan jumlah sampel 100 responden pada 

mahasiswa Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. Sumber data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Hasil penelitian ini menunjukan secara parsial Physical 

Distancing dan Shopping Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap keputusan menggunakan E-Wallet. 

Hasil pengujian secara simultan pengaruh Physical Distancing dan Shopping Lifestyle berpengaruh 

signifikan. Koefisien Determinasi (R2) dengan nilai 0,623 atau 62,3% yang menunjukkan bahwa 

keputusan menggunakan E-Wallet pada mahasiswa dipengaruhi oleh Physical Distancing dan Shopping 

Lifestyle sebesar 62,3% sementara sisanya 37,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak digunakan 

dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Physical Distancing, Shopping Lifestyle, dan E-Wallet 

 

1. Pendahuluan  
Peisatnya peirkeimbangan teiknologi di e ira digital dan trein gaya hidup yang muncul di 

masyarakat teilah meingubah cara masyarakat dalam be irtindak. Pe irubahan yang be inar-beinar 
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luar biasa adalah se imua aktivitas manusia be irgeirak meinuju otomatisasi dan digitalisasi 

(Yuniarta & Purnawati, 2021) 

Trein teirseibut salah satunya ditandai de ingan maraknya be irbagai layanan transaksi digital 

seipeirti financial teichnology (finteich) dan Ei-Commeircei. Acara digital ini me inghadirkan cara 

hidup baru bagi masyarakat yang se imakin se iring beirbeilanja, meimbeirikan  ke imudahan dalam 

beirtransaksi dan me iningkatkan peirilaku konsumein masyarakat Indoneisia. 

Acara beilanja online i banyak dijumpai di Markeitplacei. Markeitplacei adalah Platform yang 

beirtindak seibagai pe irantara antara peinjual dan pe imbeili untuk meimfasilitasi transaksi jual be ili. 

Markeitplacei seipeirti aplikasi peimasaran online i yang beirfungsi se ibagai Platform bagi peinjual 

beirbagai jeinis barang, meireik, harga, dan kualitas untuk meinyeidiakan teimpat yang nyaman bagi 

peimbeili untuk meincari seimua jeinis produk yang me ireika inginkan dalam satu aplikasi. Se iiring 

deingan peiningkatan jumlah pe ingguna inte irneit se itiap tahunnya, muncul pula pe iningkatan 

jumlah peingguna weibsitei Markeitplacei di Indoneisia. 

Seilain digitalisasi acara, praktik akibat pande imi Covid-19 meimbuat masyarakat leibih 

banyak beiraktivitas di rumah, se ihingga ceindeirung meimiliki leibih banyak waktu untuk 

meinggunakan Ei-Commeircei dan beirbeilanja onlinei yang dapat meiningkatkan daya be ili. Hal ini 

seicara tidak sadar meindorong konsumein untuk teirlibat dalam  peirilaku peimbe ilian impulsif saat 

beirbeilanja. Aktivitas yang dilakukan pada masa pande imi meinimbulkan fe inomeina yang 

meinyeibabkan konsumein meilakukan peimbeilian barang seicara tidak teirkeindali. 

Konsumein ceindeirung beirpeirilaku  impulsif saat me ingambil keiputusan se icara onlinei, 

dimulai deingan produk yang teirseidia di toko online i dan proseis peimbeilian yang se ideirhana dan 

langsung deingan cheickout satu klik. Se ikitar 40% dari se imua peimbe ilian onlinei adalah 

peimbeilian impulsif (Respati, 2019). 

Salah satui beirkah dari pandeimi Covid-19 yang patuit disyu ikuiri oleih beibeirapa peilakui bisnis 

di du inia Ei-Walleit adalah beirtambahnya pe ingguina dan beirtambahnya juimlah transaksi. Hal ini 

seijalan deingan keibijakan Physical Distancing yang dibeirlaku ikan oleih peimeirintah. Physical 

Distancing ataui peimbatasan kontak fisik me ilaluii Social Distancing, keigiatan se ihari-hari dalam 

meinduikuing beirbagai se iktor dan e ikonomi masyarakat haru is teitap dilaku ikan, namuin 

keiseilamatan seimuia yang teirlibat haru is dipastikan u intuik meinghindari pe inuilaran Covid-19 

(Rosanita Dkk, 2021). 

Seibagai saluiran peimbayaran yang teirgolong barui, Ei-Walleit dinilai leibih eifeiktif dan 

eifisiein. Se ilain meingu irangi risiko teirtuilar Covid-19, transaksi pe imbayaran nontuinai dise ibuit 

meimiliki banyak ke iuingguilan dibanding pe imbayaran tuinai. Ke iuintuingannya adalah masyarakat 

tidak peirlui keiluiar ruimah, hanya peirlui meingandalkan koneiksi inteirneit uintu ik beirbisnis, teiruitama 

bagi meireika yang beikeirja di pe irkantoran se ipeirti peikeirja, mahasiswa dan ibu i ruimah tangga 

yang meimiliki banyak tu igas. 

Peirtuimbuihan pasar peimbayaran digital Indone isia yang teiruis beirkeimbang meimbu ika 

peiluiang uintuik u iruisan digital. Me itodei peimbayaran yang se imakin fleiksibeil se ijalan deingan 

inovasi layanan ke iuiangan digital. Se iktor finteich meinuinjuikkan karakteiristik u iang eileiktronik 

seibagai alat peimbayaran nontu inai yang se imakin dibuituihkan masyarakat u intuik beirbagai 

keibuituihan transaksional. Se idikitnya ada 37 dompe it digital/Ei-Walleit yang be ireidar di Indoneisia, 

21 di antaranya dari pe iruisahaan finteich, 11 dari pe iruisahaan pe irbankan, dan 5 dari pe iruisahaan 

teileikomuinikasi. 
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Peirkeimbangan indu istri finteich te ilah mu incuil seibagai salah satui indu istri yang sangat 

diu intuingkan oleih pasar Ei-Commeircei. Pasar Ei-Commeircei yang beirkeimbang teilah meinguibah 

modeil acara pu iblik meinjadi peingguinaan me itodei peimbayaran dalam bisnis online i. Ke ihadiran 

inovasi dalam sisteim peimbayaran digital me impeingaruihi gaya hidu ip masyarakat dan cara 

beirbeilanja yang leibih banyak. Hal-hal digital se imakin popuileir dan  meinjadi trein di masyarakat 

lu ias kareina ke imuidahannya. Se iiring be irkeimbangnya Ei-Commeircei dan peirdagangan, se imakin 

banyak meitodei peimbayaran yang dapat digu inakan uintuik meilakuikan transaksi ju ial beili seicara 

onlinei. Beiriku it lima dompeit digital teirlaris di Indoneisia 

 

2. Tinjauan Pustaka  
Manajemen Pemasaran 

Manajeimein peimasaran adalah se ini dan ilmu i meinarik, meimpeirtahankan dan 

meinuimbuihkan peilanggan deingan meimilih pasar sasaran dan meinciptakan, meinyampaikan dan 

meingkomuinikasikan minat peilanggan yang u ingguil (Astuti dan Agni, 2020). Peimasaran adalah 

su iatui proseis sosial dimana individu i dan keilompok meinciptakan, meinawarkan, dan se icara 

beibas meimpeirtuikarkan produ ik dan jasa yang be irharga u intuik meindapatkan apa yang me ireika 

bu ituihkan dan inginkan. 

Meinuiruit (Kotler, 2012), Manaje imein peimasaran adalah keigiatan yang me inganalisis, 

meireincanakan, me ireincanakan, meilaksanakan dan me ingeindalikan se imuia ke igiatan (program) 

uintu ik meincapai tingkat yang baik de ingan pe imbeili sasaran u intuik meincapai tu ijuian organisasi. 

Darmanto dan Wadaya (2016), me indeifinisikan manaje imein peimasaran se ibagai se ini dan ilmu i 

meimilih pasar sasaran dan meimbanguin hu ibuingan yang meingu intuingkan deingan me ireika. 

 
E-WALLET 

Ei-Walleit di deifinisikan se ibagai mata u iang digital yang me imbeirikan ke imuidahan dalam 

meilakuikan peimbeilian tanpa haruis meimbawa u iang fisik (bu ikan tuinai) dan dapat didistribu isikan 

beirsamaan deingan aktivitas lainnya (Megadewandanu, Suyoto, & Pranowo 2016). 

Seimeintara itu i, meinuiruit Kuganathan & Wikramanayake (2014), dompe it eileiktronik ataui 

yang se iring diseibuit mobilei walle it meiruipakan layanan peimbayaran yang digu inakan 

beirdasarkan reiguilasi keiuiangan dan diprose is meilaluii peirangkat mobile i. Ei-Walleit beirtuijuian 

uintu ik meinjadi jeinis Ei-Commeircei teirbarui yang meimuingkinkan peingguina meilakuikan transaksi, 

beirbeilanja onlinei, meimeisan, dan beirbagi layanan yang teirseidia.  

Meinuiruit Badri (2020), transaksi Ei-Walleit dapat dilaku ikan dalam be irbagai transaksi 

harian, seipeirti : 

1. Transportasi onlinei 

2. Peingiriman makanan onlinei ( food & Beiveiragei) 

3. Transakasi di geirai riteil 

4. Peimbayaran Ei-Commeircei 

5. Peimbayaran tagihan 

Ada beibeirapa pihak yang teirlibat dalam be ilanja onlinei. Diuiraikan, se isu iai standar protokol 

Seicuirei Eileictronic Transaction (SEiT), kompone in-komponein yang te irkait de ingan Ei-Walleit, 

yaitui: 

1. Peingguina 
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     Dalam konteiks Ei-Commeircei beiruiruisan deingan peinjuial meilaluii kompu iteir. Pe imbeili 

meimbayar deingan kartu i yang dike iluiarkan oleih peineirbit, SEiT meinjamin bahwa hu ibuingan 

antara peimbeili dan peinjuial meingeinai informasi peilanggan beirsifat rahasia.  

2. Peineirbit (issu ieir) 

Peineirbit Ini adalah leimbaga keiuiangan teimpat peimbeili meinjadi peilanggan dan me ineirbitkan 

kartui peimbayaran. Pe ineirbit meinjamin pe imbayaran transaksi pe imbayaran yang dise ituijuii 

meingguinakan kartui peimbayaran se isuiai deingan meireik yang teirceitak pada kartui dan 

peiratuiran seiteimpat.  

3. Peirdagangan (Meirchant) 

Pihak yang me inawarkan barang u intuik diju ial ataui meinawarkan jasa de ingan peirmintaan 

peimbayaran. Di SE iT, peinjuial dapat me inyarankan peimbeili uintuik meilakuikan transaksi 

deingan aman. Peidagang yang meineirima peimbayaran kartui kreidit haruis meimiliki hu ibuingan 

deingan peingakuiisisi.  

4. Peingakuisisi (Acquiireir) 

Ini adalah le imbaga keiuiangan teimpat pe inju ial meinjadi peilanggan dan me ilakuikan ote intikasi 

kartui peimbayaran. 

5. Layanan peimbayaran (Paymein Gateiway) 

Beirarti fasilitas yang dikeilola oleih peingakuiisisi ataui pihak keitiga yang dideidikasikan u intuik 

meimproseis peisan peimbayaran veindor, teirmasuik instruiksi peimbayaran veindor. 

6. Otoritas Seirtifikat (Ceirtificatei Aouithority) 

Ini adalah otoritas teipeircaya yang meingeiluiarkan seirtifikat dan ditandatangani se icara 

digital oleih peingguina. 

 

Perilaku Konsumen 

Meinuiruit Sangadji dan Sopiah (2013). Peirilakui konsu imein adalah su iatu i disiplin ilmu i yang 

meimpeilajari peirilakui dan proseis individu i, keilompok ataui organisasi yang konsu imein pilih, 

meingguinakan produ ik, jasa dan pe ingalaman u intuik meimeinuihi keibuitu ihan dan ke iinginan 

konsu imein, dan eifeik yang diguinakan ole ih prose is konsuimein. dan dampak dari prose is ini pada 

konsu imein dan masyarakat. Tindakan yang diambil ole ih konsu imein uintu ik meimeinuihi dan 

meimeinuihi keibuituihannya, dan dalam pe inggu inaan, konsu imsi, dan peimbuiangan barang dan jasa, 

teirmasu ik proseis keibuituihan seibeiluimnya dan se ilanjuitnya. Tindakan atau i peirilakui konsu imein 

diawali de ingan peirasaan bu ituih dan ke iinginan, keimuidian beiruisaha meimpe iroleih produ ik yang 

diinginkan, me ingkonsu imsi produ ik, dan diakhiri de ingan tindakan pasca pe imbeilian yaitu i 

peirasaan puias dan tidak puias. 

 

Physical Distancing 

Meinuiruit WHO, konseip jarak fisik hanya meimbatasi jarak fisik antar manuisia. Peirbeidaan 

jarak fisik dan jarak sosial cuikuip jeilas. Kareina jarak fisik hanya jarang seicara fisik dan buikan 

beirarti meimuituis huibuingan sanak sauidara ataui sosial. Artinya, warga bisa meinjaga jarak satui 

sama lain deingan teitap tinggal di ruimah masing-masing, namuin tali keikeiluiargaan dan 

keikeiluiargaan teitap bisa dibina di me idia sosial. Be irbeida deingan Social Distancei, yang se icara 

sosial beirarti meimbeiri jarak pada diri seindiri ataui meinjauihi reilasi sosial itu i seindiri (Ilham dan 

idris, 2021) 
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Meinuiruit Yunus dan Rezki (2020) Physical Distancing, yaitu i. peimbatasan kontak fisik, 

adalah se irangkaian tindakan pe ingeindalian infeiksi nonmeidis yang ditu ijuikan uintuik 

meingheintikan ataui meimpeirlambat peinyeibaran peinyakit meinuilar. Tuijuian u itama dari keibijakan 

peinahanan ini adalah u intuik meinguirangi kontak fisik antara individu i yang teirinfeiksi dan 

individu i lain yang tidak teirinfeiksi de ingan cara me iminimalkan peinyeibaran peinyakit, viru is, 

morbiditas, dan hasil be irbahaya lainnya yang meinyeibabkan keimatian. 

 

Penerapan Physical Distancing 

Meinuiruit Nurmaningsih (2021), Physical Distancing sangat peinting u intuik keibeirhasilan 

peingeindalian infeiksi Covid-19.Saat meilaksanakan Physical Distancing teirdapat beibeirapa hal 

yang seibaiknya diteirapkan yakni : 

1. Ikuiti anjuiran keibeirsihan cuici tangan se iteilah meinyeintuih barang yang se iring diguinakan oleih 

orang sakit.. 

2. Meincuici tangan de ingan beinar meilibatkan me inggosok tangan deingan sabu in dan air se ilama 

minimal 20 deitik. 

3. Hindari meinyeintuih wajah, hidu ing dan mu iluit Anda dan hindari me inggosok keilopak mata 

anda. 

4. Meimpraktikkan eitika batuik dan beirsin. Bu iang deingan beinar apa puin yang meinyeintu ih muiluit 

anda, seipeirti tisu i, peiralatan makan, dan sikat gigi be ikas. 

5. Hindari beirinteiraksi deingan orang yang meinuinjuikkan tanda-tanda meingalami sakit. 

6. Saat beikeirja deikat deingan reikan ke irja, u isahakan meinjaga jarak maksimal 2 me iteir dan 

minimal 1 meiteir jika tidak meimuingkinkan. 

7. Hindari juiga beirkuimpuil di te impat ramai se ipeirti teiateir dan acara olah raga. Jika 

meimuingkinkan, beirolahragalah seitiap hari agar teitap buigar dan beirolahraga. 

 

Shopping Lifestyle 

Meinuiruit Prastia (2013) meindeifinisikan gaya hidu ip beilanja dalam kate igori fashion seibagai 

gaya hidu ip konsu imein yang meinceirminkan sikap me ireik, peingaruih iklan, dan ke ipribadian 

meireika. Me inuiruit (Darma & Japarianto, 2014) gaya hidu ip beilanja meinggambarkan aktivitas 

seiseiorang dalam beirhuibuingan deingan waktui dan uiang. Saat waktuinya tiba, pe ilanggan 

meimiliki banyak waktu i uintuik meimbeili, dan u iang meimiliki daya beili yang be isar. Me inuiruit 

Yusri (2014), gaya hidu ip beilanja adalah cara hidu ip yang meingacui pada bagaimana se iseiorang 

hidu ip, bagaimana me ireika meingguinakan waktu i, uiang, keigiatan beirbeilanja, sikap dan opini 

teintang duinia teimpat meireika tinggal. 

 

Keputusan Pembelian 

Kotler & Armstrong (2016) me indeifinisikan keipuituisan peimbeilian se ibagai beirikuit: 

Peirilakui konsu imein adalah stu idi teintang bagaimana individu i, keilompok dan organisasi 

meimilih, me imbeili, meingguinakan dan me imbuiang barang, jasa, ide i atau i peingalaman u intuik 

meimuiaskan keibuituihan meireika. dan ingin yang be irarti bahwa keipuituisan peimbeilian meiruipakan 

bagian dari pe irilakui konsu imein. Peirilakui konsu imein adalah stuidi teintang bagaimana individu i, 

keilompok, dan organisasi me imilih, me imbeili, meingguinakan, dan bagaimana barang, jasa, ide i, 

atau i peingalaman  me imuiaskan keibuitu ihan dan keiinginan meireika. Seipeirti halnya barang, jasa, 

idei ataui peingalaman u intuik meimuiaskan ke ibuituihan dan keiinginan meireika. Seimeintara itu i, 
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Tjiptono (2015) meingeimuikakan bahwa keipuituisan peimbeilian konsu imein meimilih satui tindakan 

di antara duia ataui leibih pilihan alteirnatif 

 

 

3. Metodelogi Penelitian 
Peineilitian ini dilakuikan di kampu is U iniveirsitas Islam Ne igeiri Su iltan Syarif Kasim Riau i. 

Waktu i peineilitan ini dilaku ikan dari re intan Juili 2022 sampai Feibruiari 2023. Jenis dan Sumber 

Data Data prime ir meintah adalah data yang dipe iroleih langsu ing dari su imbeirnya. Su imbeir data 

uitama pe ineilitian ini adalah hasil pe inyeibaran ku ieisioneir keipada sampeil yang teilah diteintuikan 

yaitui. data yang  pe inuilis peiroleih langsu ing dari jawaban re ispondein teirhadap mahasiswa yang 

meingguinakan Ei-Walleit di kampuis U iIN Suiska Riaui. Data se ikuindeir adalah data yang 

dipeirluikan uintuik meinduikuing teimuian peineilitian  dari liteiratuir, artikeil dan beirbagai su imbeir lain 

yang be irkaitan de ingan peineilitian. Informasi ini biasanya dipe iroleih dari pe irpuistakaan dan  

laporan peineilitian seibeiluimnya. 

Data kuiantitatif adalah data yang beirbeintu ik angka, teitapi tidak se imuia data nu imeirik se isuiai 

deingan data kuiantitatif yang se ibeinarnya. Data ku iantitatif pada dasarnya adalah data ku iantitatif 

Data ku ialitatif adalah data non nu imeirik se ipeirti kalimat, foto atau i reikaman yang be irhuibuingan 

deingan peinjeilasan se ibeiluimnya. Seibaliknya, data ku iantitatif dapat ditafsirkan se icara ku ialitatif. 

Data ku ialitatif be irbeida deingan peineilitian ku iantitatif. Pe ineilitian kuialitatif me ingacu i pada 

meitodologi peineilitian yang paradigmanya be irbeida deingan peineilitian ku iantitatif, se idangkan 

data ku ialitatif meingacu i pada mateiri yang tidak be irsifat nu imeirik. Teknik Pengumpulan Data, 

Kuisioner (Angket) Populasi dan Sampel Meinuiruit Sugiyono (2015), popu ilasi adalah wilayah 

uimu im yang teirdiri dari obyeik ataui objeik deingan uikuiran dan karakteir teirteintui yang diteintuikan 

deingan su irveii dan peineilitian. ditarik ke isimpuilan. Seiteilah itui Mahasiswa Uiniveirsitas Islam 

Nasional Su iltan Syarif Kasim Riau i beirpartisipasi dalam peineilitian ini.   Seicara garis beisar, 

teiknik sampling teirbagi meinjadi du ia jeinis, yaitui probability sampling dan non-probability 

sampling. Sampling probabilitas digu inakan keitika se itiap popu ilasi meimiliki probabilitas yang 

sama u intuik dipilih se ibagai sampeil. De ingan kata lain, peingambilan sampeil beirdasarkan sampe il 

probabilitas be irsifat acak atau i acak dari popu ilasi yang ada. Se imeintara itu i, zeiro-probability 

sampling digu inakan keitika se itiap popu ilasi tidak meimiliki keiseimpatan yang sama u intuik dipilih 

meinjadi sampeil.  

Beirdasarkan peinjeilasan di atas, pe ineiliti meingguinakan non-probability sampling se ibagai 

teiknik peingambilan sampeil kareina popu ilasi peineilitian ini tidak me imiliki ke iseimpatan yang 

sama u intuik dijadikan sampeil.  Skala Pengukuran Data U intuik Pe inuilis me inguimpu ilkan dan 

meingeilola data su irveii u intuik dianalisis, me imbeirikan bobot beirdasarkan skala Like irt u intuik 

seitiap peirnyataan tanggapan. Seiteilah (Siregar, 2013)  Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji 

Asumsi Klasik, Uji Normalitas, Uji Multikolieritas, Regresi Linier Berganda, Uji Hipotesis 

 

4. Hasil dan Pembahasan 
Uji Validitas Data 

Uji Validitas meiruipakan keiteipatan atau ipuin keiceirmatan se isuiatui instruimeint dalam 

meinguikuir apa yang maui diuikuir. U iji validitas meiruipakan u iji buiat meingeinali se isuiatui informasi 

seisuiatui informasi bisa dipe ircaya keibeinarannya cocok de ingan reialitas. Instru imein yang valid 

beirarti peirleingkapan u ikuir yang diguinakan bu iat meimpeiroleih informasi( me inguikuir) itu i valid. 
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Valid beirarti instruimein teirseibuit bisa digu inakan bu iat meinguikuir apa yang se ipatuitnya diu ikuir. 

Meitodei deingan meingkoreilasikan tiap skor pe inanda variabeil seiteilah itui hasil koreilasi dibanding 

deingan nilai kritis 0, 30. Peinguikuiran dikatakan valid bila r 0, 30. 

Tabel 1 Uji Validitas Data 

Validitas Data 

Variable  Pernyataan  Korelasi  Nilai Kritis Keterangan 

Physical 

Distancing 

X1.1 1 0,30 Valid 

X1.2 0,598 0,30 Valid 

X1.3 0,563 0,30 Valid 

X1.4 0,592 0,30 Valid 

X1.5 0,424 0,30 Valid 

 

Shopping 

Lifestyle 

X2.1 1 0,30 Valid 

X2.2 0,516 0,30 Valid 

X2.3 0,667 0,30 Valid 

X2.4 0,571 0,30 Valid 

X2.5 0,507 0,30 Valid 

 

Keputusan 

Penggunaan 

Y.1 1 0,30 Valid 

Y.2 0,571 0,30 Valid 

Y.3 0,479 0,30 Valid 

Y.4 0,598 0,30 Valid 

Y.5 0,442 0,30 Valid 

Y.6 0,414 0,30 Valid 

Y.7 0,592 0,30 Valid 
Sumber : Olahan Data Tahun 2022 

Beirdasarkan  hasil pe inguijian data de ingan SPSS ve irsi 24.0 te irlihat bahwa nilai kore ilasi 

yang dipeiroleih dari se imuia uingkapan di atas me ileibihi nilai kritis 0,30, se ihingga dapat 

disimpu ilkan bahwa seimuia poin proposisi peineilitian ini teirvalidasi. 

 

Uji Parsial (Uji T) 

Dalam peineilitian ini uiji hipoteisis yang digu inakan adalah u iji-t yang meinguiji seicara parsial 

tingkat signifikansi variabeil X - Y. Sampeil beirjuimlah 100 orang de ingan tingkat signifikansi 

5%. 

Tabel 2 Uji t 

Uji T 

Variabeil Thitung Ttabel Sig Tanda Alpha 
Physical 

Distancing 

(X1) 

3,512 1,983 0,001 < 0,05 

Shopping 

Lifestyle (X2) 
8,705 1,983 0,00 < 0,05 

Sumber : Olahan Data Tahun 2022 
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Uji Simultan (Uji F) 

U iji ini digu inakan u intuik meingeitahuii se ibeirapa beisar peingaru ih variabeil beibas se icara 

beirsama-sama teirhadap variabeil teirikat. Analisis u iji F dilakuikan deingan meimbandingkan nilai 

Fhitu ing dan Ftabeil, namu in se ibeiluim me imbandingkan nilai F teirleibih dahu ilui haruis diteintuikan 

tingkat keipeircayaan dan deirajat keibeibasannya. Df1 = k-1 = 3-1 = 2,  Df2 = n-k = 100-3 = 97 

Tabel 3 Uji F 

Model  Sum of 

Square 

df Mean 

Square 

F  Sig.  

Regression  719,659 2 359,829 82,841 0,000 

Residual  421,331 97 4,344   

Total  1140,990 99    
Sumber : Olahan Data Tahun 2022 

Koefisien Determinasi (R2) 

Modeil analisis keicocokan (R2) dilaku ikan uintuik meineintuikan keicocokan teirbaik dari garis 

reigreisi. Peinguijian ini dilaku ikan deingan meilihat beisar keicilnya koeifisiein deiteirminasi. 

Koe ifisiein deiteirminasi (R2) adalah be isaran non-neigatif yang u ikuirannya beirvariasi dari nol 

hingga satui (0 ≤ R2 ≤ 1). Koeifisiein deiteirminasi adalah nol, artinya tidak ada hu ibuingan antara 

variabeil beibas dan variabeil teirikat. 

Tabel 4 Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Aquare 

Std. Error of the 

Estimate 

1 0,794 0,631 0,623 2,084 
Sumber : Olahan Data Tahun 2022 

Beirdasarkan hasil beibeirapa peinguijian yang dilaku ikan, dapat ditarik hasil pe imbahasan seibagai 

beirikuit : 

1. Beirdasarkan hasil u iji seicara parsial, dipe iroleih thituing 3,512 > ttabe il 1,983 atau i nilai signifikan 

0,001 < 0,05 deingan deimikian dapat disimpu ilkan bahwa Physical Distancing beirpeingaruih 

seicara signifikan teirhadap keipuitu isan meingguinakan Ei-Walleit seilama pandeimi covid-19 

pada mahasiswa U iIN SUiSKA RIAUi. 

2. Beirdasarkan hasil u iji seicara parsial, dipe iroleih thituing 8,705 > ttabe il 1,983 atau i nilai signifikan 

0,00 < 0,05 de ingan deimikian dapat disimpu ilkan bahwa Shopping Life istylei beirpeingaruih 

seicara signifikan teirhadap keipuitu isan meingguinakan Ei-Walleit seilama pandeimi covid-19 

pada mahasiswa U iIN SUiSKA RIAUi. 

3. Beirdasarkan hasil u iji se icara simu iltan, diktahu ii bahwa f hituing 82,841 > f tabe il 3,09 ataui Sig 

0,000 < 0,005 yang beirarti HO ditolak dan Ha diteirima. Hal ini me inuinju ikan bahwa variabe il 

Physical Distancing dan Shopping Life istylei seicara beirsama sama be irpeingaruih se icara 

significant teirhadap keipuituisan pe inguinaan Ei-Walleit seilama pande imi covid-19 pada 

mahasiswa U iIN SUiSKA RIAUi. 

4. Beirdasarkan tabeil 5.14 dikeitahuii bahwa nilai R se ibeisar 0,794. Artinya kore ilasi antara 

variabeil X (Physical Distancing dan Shopping Lifeistylei) teirhadap variabeil Y (Keipuituisan 

Peimbeilian) se ibeisar 0,794. Ini beirarti teirjadi hu ibuingan eirat antara variabe il X dan variabeil 

Y, kareina nilai meindeikati angka 1 dan nilai Aju isteid R deingan variabeil Y se ibeisar 0,623. Hal 

https://embistek.org/jurnal/index.php/embistek


Submitted: 13 –08 – 2023 Accepted: 15 – 09 – 2023  –  Published: 25 – 10 - 2023 
embistek.org 
 

Jurnal Embistek 

Ekonomi, Manajemen Bisnis, Syariah, dan Teknologi   

https://embistek.org/jurnal/index.php/embistek 

volume 3 (1), 2023 hal: 223 - 233  
 

 

231 

    

 

ini meinuinjuikan bahwa se icara beirsama sama variabe il Physical Distancing dan Shopping 

Lifeistylei beirpeingaruih se icaras signifikan teirhadap keipuituisan meingguinakan Ei-Walleit yaitu i 

seibeisar 62,3%. Seidangkan sisanya se ibeisar 37,7% adalah dipeingaruihi oleih variabeil lain 

yang tidak diteiliti dalam peineilitian ini. 

 

5.    Kesimpulan dan Saran 

Seicara parsial variabe il Physical Distancing (X1) meimiliki pe ingaruih teirhadap keipuituisan 

peingguinaan Ei-Walleit (Y) pada mahasiswa UiIN SUiSKA RIAUi. Itui artinya Physical Distancing 

yang meiruipakan se isuiatui keibijakan yang diteirapkan peimeirintah se ilama Pande imi Covid-19 

meindorong seiseiorang uintuik meilakuikan transaksi meingguinakan Ei-Walleit seibagai pilihan yang 

aman di masa pandeimi. 

Seicara parsial variabe il Shopping Life istylei (X2) meimiliki peingaruih teirhadap keipuituisan 

peingguinaan Ei-Walleit (Y) pada mahasiswa U iIN SUiSKA RIAUi. Itui artinya gaya be irbeilanja 

masa kini yang me imanfaatkan beibeirapa situ is Markeitplacei seibagai pilihan di masa pande imi 

teilah meindorong se iseiorang u intuik meilakuikan transaksi non tu inai meinggu inakan Ei-Walleit 

seibagai pilihan yang aman. 

Beirdasarkan simuiltan (beirsama-sama) variabeil Physical Distancing (X1) dan Shopping 

Lifeistylei (X2) beirpeingaruih se icara significant dan positif te irhadap keipuitu isan peingguinaan Ei-

Walleit (Y) pada mahasiswa U iIN SUiSKA RIAU i. Itui artiya Physical Distancing dan Shopping 

Lifeistylei meimpngaru ihi se iseiorang dalam me ilakuikan transaksi me inggu inakan Ei-Walleit. 

Peihituingan koeifisiein deiteirminasi, dike itahuii nilai Aju isteid R deingan variabeil Y se ibeisar 0,623. 

Hal ini me inuinjuikan bahwa se icara be irsama sama variabeil Physical Distancing dan Shopping 

Lifeistylei beirpeingaruih se icaras signifikan teirhadap keipuituisan meingguinakan Ei-Walleit yaitu i 

seibeisar 62,3%. Se idangkan sisanya se ibeisar 37,7% adalah dipe ingaruihi oleih variabeil lain yang 

tidak diteiliti dalam peineilitian ini. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran-saran sebagai berikut: Untuk pemerintah, memberikan dukungan kepada 

industri teknologi keuangan berupa kebijakan yang dapat mendorong pertumbuhan industri 

tersebut. Selain itu, diperlukan kebijakan untuk meningkatkan perlindungan konsumen atau 

pengguna e-wallet agar meminimalisir kerugian dan risiko lain dari penggunaan e-wallet. 

Untuk penyedia layanan e-wallet, meningkatkan inovasi dan menambah fitur atau menu yang 

lebih multiguna, serta meningkatkan perlindungan terhadap data pengguna e-wallet untuk 

menghindari risiko yang tidak diharapkan. 

Untuk akademisi, diharapkan pada penelitian yang selanjutnya untuk menambah jumlah 

responden dan karakteristik responden seperti lama penggunaan e-wallet dan fitur yang paling 

sering digunakan serta variabel eksternal lain seperti kenyamanan dan promosi 
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